SZKOLEA FUNDRAISINGU FAOO

Glowny cel kursu

Wzmocnienie umiejetnosci dywersyfikacji Zrédet przychodéw i pozyskiwania pozagrantowych srodkow
na dziatania organizacji pozarzadowych uczestniczacych w kursie.

Najwazniejsze efekty ksztalcenia
Uczestnicy:

e poznaja kolejne kroki tworzenia strategii fundraisingowej;

e dowiedz3 sie, co bra¢ pod uwage przy ocenie Zrédet finansowania i zastosuja te wiedze w praktyce;

e beda umieli dokona¢ oceny strategii fundraisingowej i samodzielnie ja przeprowadza dla swojej
organizacji;

e poznaja specyfike wybranych narzedzi i technik fundraisingowych w stopniu pozwalajgcym na ocene
mozliwosci ich wdrozenia w swoich organizacjach oraz swiadomy wyboér optymalnych rozwigzan;

e zapoznaja sie z zasadami fundraisingu opartego na relacji oraz beda umieli prawidtowo skonstruowac
apel o wsparcie;

e dowiedza sie, jakie s3 podstawowe formy wspoétpracy NGO z biznesem, poznaja pojecia dotyczace
fundraisingu korporacyjnego oraz korzysci z tej relacji dla obydwu stron;

e zakoncza kurs z poglebiong swiadomoscia na temat mocnych i stabych stron swojej obecnej strategii
fundraisingu oraz zmian, jakie nalezy w niej wprowadzi¢, a takze z gotowymi zatozeniami konkretnej
kampanii fundraisingowe;j.

Model edukacyjny

Program jest prowadzony w formule taczacej szkolenia stacjonarne, nauke online oraz praktyczne
wdrazanie indywidualnych rozwigzan w organizacji. Jest to sprawdzony model nauczania wypracowany
w ramach trzech edycji catorocznego kursu dla menedzeréw organizacji PROMENGO. Zajecia stacjonarne
poprzedza samodzielna nauka online, co pozwala w wiekszym stopniu skupi¢ sie podczas czesci
warsztatowej na wykonywaniu praktycznych ¢wiczen. Wszyscy uczestnicy otrzymaja indywidualny
dostep do platformy e-learningowej Kursodrom, utatwiajacej kontakt z trenerami oraz komunikacje
pomiedzy uczestnikami kursu.

PROGRAM SZKOLY FUNDRAISINGU FAOO
1. OTWARCIE

e Dostarczenie pakietu informacyjnego
e Test wstepny sprawdzajacy kompetencje uczestnikéw

2. SESJA ,STRATEGIA FINANSOWANIA ORGANIZAC]I”

A. Samodzielna nauka online

Zapoznanie si¢ z wybranymi materiatami edukacyjnymi udostepnionymi na platformie Kursodrom.

B. Warsztat ,Jak opracowac strategie finansowania organizacji?”

Glowne zagadnienia:
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Krok pierwszy: czy wiemy, ile, na co srodkéw potrzebujemy. O potrzebie powigzania strategii
fundraisingu ze strategia dziatan organizacji,

Analizy - konieczny warunek dobrej strategii. Jak oceni¢ strategie finansowania, ktérg obecnie
realizujemy?

Jak oceniac potencjalne zrédta i metody pozyskiwania Srodkéw - pierwsze przyblizenie. Na jakim
rynku dziatamy, czyli co wynika z podstawowych danych nt. przychodéw organizacji w Polsce.

Jak formutowac¢ cele fundraisingowe? Czego moga one dotyczy¢? Perspektywa dziatan
statutowych a perspektywa budzetowa.

Wazny moment do zastanowienia: czynniki budujace naszg finansowa stabilno$¢. Co to moze by¢?
Rodzaje strategii. Wybdr podejScia najlepszego dla naszej organizacji. Koncentracja czy
dywersyfikacja.

My a konkurencja. Jaki wptyw moze mie¢ konkurencja na nasz plan fundraisingowy?

Fundraising tez kosztuje. Jakie zasoby beda nam potrzebne?

C. Samodzielna praca po warsztacie

Uczestnicy przy wykorzystaniu autorskiego narzedzia FAOO ,Finansometru”, opartego o zestaw
wskaznikéw o finansowym charakterze, dokonaja oceny obecnej strategii fundraisingowej swoich
organizacji. Opracujag komentarz do wynikéw wraz z rekomendacjami dotyczacymi strategii na kolejne
lata. Prace zostang ocenione przez trenera, kazdy uczestnik otrzyma syntetyczng informacje zwrotna nt.
swojej analizy, a takze bedzie miat mozliwo$¢ poréwnania wybranych wskaznikéw ze wskaznikami
innych organizacji.

A. Samodzielna nauka online

Zapoznanie sie z wybranym kursem ekranowym (i/lub innymi materiatami edukacyjnymi) na platformie
Kursodrom.

B. Warsztat ,Jak zaplanowa¢ dobra kampanie fundraisingowa?”

Glowne zagadnienia - fundraising od os6b indywidualnych:

Modele i narzedzia marketingowe, ktére pomoga w budowaniu relacji z darczyncami.

Czy mozna zbiera¢ pienigdze od oséb indywidualnych oraz firm na temat, ktérym zajmuje sie
moja organizacja? Przyktady kampanii i strategii.

Opowiadanie historii w kontekscie komunikacji z darczyncami.

Apel o wsparcie - jak budowa¢ podstawowy przekaz fundraisingowy?

Przeglad narzedzi i technik fundraisingowych - ktére wybrac, jak zastosowac?

Planowanie kampanii fundraisingowej - cele, grupy docelowe, dziatania. Kto powinien wzia¢
udzial w planowaniu?

Jakie wskazniki przyjac¢ przy ocenie poszczegdlnych dziatan?

Glowne zagadnienia - wspoétpraca z firmami:

Kogo i dlaczego wspiera biznes w Polsce?

Spoteczna odpowiedzialno$¢ czy spoteczne zaangazowanie biznesu? Co oznaczaja te pojecia
w kontekscie relacji z NGO?

Sponsoring czy filantropia? Korzysci ze wspétpracy z partnerem komercyjnym.

Przeglad wybranych narzedzi i form wspo6tpracy z biznesem.

Zrédta informacji o partnerach, profilowanie, przygotowanie oferty wspétpracy.




C. Samodzielna praca po warsztacie

Osoby uczestniczace w zajeciach przygotuja na podstawie szczegétowej instrukcji plan kampanii
fundraisingowej dla swojej organizacji. Nastepnie - za posrednictwem platformy Kursodrom - otrzymaja
pisemng informacje zwrotna na temat stworzonego projektu.

4. ZAKONCZENIE
e Godzinne webinarium (spotkanie online) otwarte dla wszystkich uczestnikow kursu, podczas
ktérego wspdlnie podsumujemy zajecia i sformutujemy wnioski. Razem dokonamy przegladu

najlepszych pomystéw i planéw kampanii.

e Test sprawdzajacy kompetencje uczestnikbw na koniec zaje¢ (do uzytku wewnetrznego
uczestnikow i treneréw prowadzacych zajecia).

Zasady organizacji, ostateczny zakres tematyczny i warunki finansowe Szkoty Fundraisingu FAOO
s ustalane indywidualnie. Szkota jest ustuga swiadczona odplatnie.
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