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9.30-9.45 Otwarcie spotkania

9.45-10.30 Brytyjska kampania Full Stop - wnioski na dzis
W marcu 1999 roku brytyjska organizacja NSPCC, przeciwdzialajagca przemocy
wobec dzieci, rozpoczela akcje, dzieki ktérej pozyskano nie tylko astronomiczna
kwote 250 mln funtéw, ale wywolano tez publiczng debate na temat waznego
problemu spotecznego. O tym, czego dzi§ mozemy nauczy¢ sie z doswiadczen
najlepszej w historii fundraisingu na Wyspach kampanii, opowie jej wspétautorka.
[Prezentacja w jezyku angielskim, bez ttumaczenia]
Gosé specjalny: Angela Cluff, Principal Partner Consultant, The Management Centre

(Wielka Brytania)

10.30-11.00 PAH - jak budujemy relacje z darczynca offline?
Polska Akcja Humanitarna to jedna z najlepiej rozpoznawalnych marek na rynku
polskich organizacji pozarzadowych. Jak PAH komunikuje sie ze swoimi
darczyncami korzystajac z tradycyjnych kanalow? Kiedy, do kogo, jakie listy
wysyta? Co sprawia, ze darczyncy organizacji sy gotowi pomagaé drugiemu
czlowiekowi w Syrii, Somalii czy na Ukrainie?
Zaproszony go$¢: Matgorzata Kopera, Polska Akcja Humanitarna

11.00-11.30 O internetowych maniakach prawdomownosci
Czy w Polsce mozna zbiera¢ pienigdze na niezalezne, jako$ciowe dziennikarstwo w
Internecie? Jak budowa¢ spotecznos¢ dobrowolnych platnikéw ,abonamentu na
wolno$¢ stowa” w czasach postprawdy? Najwazniejsze wnioski i doswiadczenia z
pierwszych dwoch lat funkcjonowania i finansowania serwisu OKO.press.
Zaproszony gos¢: Piotr Pacewicz, Fundacja Osrodek Kontroli Obywatelskiej ,,0KO”

11.30-12.00 PRZERWA

12.00-12.40 Czlowiek w dziejach: jednostka w gromadzie czy samotny ttum?

Druga cze$¢ spotkania rozpoczniemy od spojrzenia w przeszios¢. Wspélnie z
profesorem nauk humanistycznym - historykiem spotecznym - porozmawiamy o
korzeniach i fundamentach dzisiejszej filantropii. Dlaczego stajemy sie
darczyncami wspoélczesnie, a jak to byto kiedys? Czy zrodel ludzkiej empatii nalezy
poszukiwaé¢ odwotujac sie do religii, swieckich wartosci francuskiej rewolucji, a
moze indywidualnych wspomnien z festiwalu wolnosci w okresie pierwszej
Solidarnosci?

Zaproszony go$é: prof. Marcin Kula, Akademia Teatralna im. Aleksandra
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12.40-13.10

13.10-14.00

14.00-14.20

14.20-14.40

14.40-15.00

15.00-15.20

15.20-15.45

Dyskusja podsumowujaca pierwsza czes¢ spotkania - wnioski dla
fundraiserow i fundraiserek

LUNCH

Dobra strona nie wystarczy. Cyfrowy fundraising w WWF Polska

Kim jest darczynca online jednej z najwiekszych polskich organizacji
pozarzadowych? Czy popularne logo wystarczy, aby dotrze¢ do darczyncy i
przekona¢ go do wsparcia? Jakie jest prawdopodobienstwo, ze aktywista lub
Swiadomy czytelnik strony internetowej WWF stanie sie darczynca organizacji?

Zaproszony gos$¢: Alan Iwanowski-Pineiro, Fundacja WWF Polska

Bledy i porazki motorem innowacji - o fundraisingu w matej organizacji
Jak =zbiera¢ przez Internet pienigdze na pomoc dzieciom z problemami
psychicznymi? Czy mtoda organizacja bez zbudowanego zaplecza skazana jest na
fundraisingowe porazki? Jak sprawi¢, aby staty sie one uczacymi doswiadczeniami
i motywowaly zesp6t do wymyslania innowacyjnych kampanii angazujgcych
darczyncéow?

Zaproszony gos$¢: Joanna Paduszytiska, Fundacja SEONIE NA BALKONIE

Czy fundraising offline i online moga chodzi¢ na spacer pod reke?

Jak przez pie¢ lat zbudowaé dobrze rozpoznawalng organizacje, ktéra zmienia los
zwierzat hodowlanych w calej Polsce? Jak umiejetnie lgczy¢ fundraisingowe
dziatania w Internecie i bezposrednie spotkania z potencjalnymi darczyhcami
przy okazji koncertéw, festiwali czy targéw? Czy to sie optaca?

Zaproszony gos¢: Jakub Stencel, Stowarzyszenie Otwarte Klatki

Czy regularny darczynca musi byc darczyncg offline?

Jednym z czestych zalozen strategii fundraisingowych wielu organizacji jest
przekonanie, ze darczyhica regularny to osoba, do ktérej trudno dotrzeé i
przekona¢ ja do wsparcia przez Internet. Czy to sie zmienilo? Jak Greenpeace
pozyskuje regularnych darczyncéw online i czy ma to ekonomiczny sens?
Zaproszony go$¢: Natalia Bojarowska, Fundacja Greenpeace Polska

Podsumowanie spotkania i...niespodzianka na koniec!

IX Spotkanie FAOO organizujemy w ramach Programu Edukacji Fundraisingowej

finansowanego ze srodkéw Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci

Partnerem wydarzenia jest agencja Innovairre Communications

Organizacje IX Spotkania FAOO wspiera firma CAF CALL
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